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Méthodologie

Le déploiement de la TNT sur I'ensemble du territoire le 29 novembre 2011 ne justifie plus une organisation du panel des chaines TV,
telle que retenue depuis 2005. L'Observatoire de la musique choisit, a compter de I'année 2012, d’organiser le panel des 33 chaines TV
selon la nouvelle segmentation suivante : :

L] chaines numériques hertziennes gratuites, dont 6 historiques : TF1, France 2, France 3, France 5, M6, Canal+,
BFMTV, Direct 8, Direct Star, France 4, Gulli, I-Télé, NRJ 12, NT1, TMC, W9 ;

. 1 chaines du cable, du satellite et du numérique hertzien payant : 13eme Rue Universal, Canal+ Sport, Canal J, Comédie+,
Game One, Jimmy, LCI, MCM, MTV, NRJ Hits, Paris Premiére, RTL9, Teletoon+, Teva, TF6, Trace Urban, TV5. H

Les données du ler semestre 2011 ont en conséquence fait I’'objet d’un retraitement.

Le barométre des investissements publicitaires présenté est établi sur la base des diffusions de spots publicitaires (annonce publicitaire
ou promotionnelle de courte durée diffusée sur un support audiovisuel) recensées par la société Yacast, 24 heures sur 24 et 7 jours
sur 7. Yacast utilise la nomenclature SNPTV (fournie en annexe) contenant une liste des familles, classes, secteurs et variétés de
produits.

Les investissements publicitaires sont ** # $%&" ** et ne concernent que la diffusion nationale des
médias panélisés. Les investissements publicitaires relatifs aux décrochages locaux ne sont pas pris en compte et, a fortiori, les
investissements des contrats régionaux et/ou locaux des médias.

¢ ) *
L'examen des piges publicitaires porte sur un panel de radios et de TV distinctes de celles qui sont retenues pour le dispositif
d’observation sur la diversité musicale.

i Le dispositif statistique présenté, établi dans le respect de la loi Sapin sur la transparence du marché publicitaire, permet de vérifier, E
i sur la base de leurs publications, les tarifs bruts annoncés par les régies publicitaires. Cette donne professionnelle, communément
i retenue, respecte par ailleurs les conditions d’'un marché concurrentiel. :
i Si ce dispositif permet de fixer le cadre macro-économique des relations entre annonceurs et diffuseurs, il ne refléte pas pour autant la E
: réalité des flux financiers nets. Les investissements sont fournis par tous les instituts, a partir des tarifs bruts communiqués, soit hors
! parrainages, autopromotion, taux de négociations, etc.
i Bien que les taux de négociations ne soient pas annoncés, les secteurs musicaux sont considérés, par les médias, comme secteurs
! partenaires et bénéficient de taux de remise privilégiés, d’autant plus que les contrats sont souvent établis en tenant compte de la :
! technique commerciale du floating*. E
i La légitimité de ce traitement statistique ne doit pas occulter les effets collatéraux de pratiques commerciales sur un systéme de
i production, celui-ci étant fortement dépendant de ses capacités d’exposition. :

* Le floating est un mode de commercialisation des espaces publicitaires invendus, cédés a des conditions tarifaires particuliéres et avantageuses.
Les conditions préférentielles compensent le fait que lors d’un achat en floating, I'annonceur n‘a généralement pas de garanties (ou tout au moins

des garanties limitées) sur le moment ou les emplacements ol ses messages seront diffusés.
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Synthese (s. s12011)

Les investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques en radio et en TV (a périmetre constant)

. Tous secteurs confondus, les investissements publicitaires s’élévent au 1¢" semestre 2012 a -.7/0 %& (1/ 2%), dont
1I00!' %&enradioet/2.. 2. %&enTV.

Ceux du , S’élévent pour la période a .. 23 %& (4 235),dont O 6 W& (42 15)
enradioet6. . %& (4 ' .5S)enTV.

, Soit - 05 de I'ensemble des investissements publicitaires, tous secteurs confondus (-0,2 pt).
, 61 sont recensés sur la période (-1,8%), pour O O!'- ++ (+6,9%).

. Les investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques en radio et en TV sont & - 5 consacrés a la
promotion d’albums (-4 pts) et a 2! .5 a la promotion des compilations (+5,7 pts). Ceux dédiés a la promotion de DVD et
Singles ne représentent plus que 65 (+0,1 pt) et - 5 (-1,9 pt).

. La répartition dans les médias (radio + TV) par annonceur s’établit comme suit :

Universal Music : 42,8% (-5,8 pts)
Indépendants : 15,9% (+3,1 pts)
Sony Music : 14,6% (-1,5 pt)
Warner Music : 13,9% (-1,1 pt)
EMI Music : 12,8% (+5,3 pts)
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Synthése (s. s12011)

Les investissements des éditions phonographiques en radio

Les investissements des éditions phonographiques en TV

, lls totalisent 6. .5 de I'ensemble des investissements, soit
0 6 %& (42 15).

, Les qui captent 17,2% des montants (-
10,8 pts), chutent de 4/- 25. RTL et Europe 1 reculent de -
6,4 pts et -2,9 pts. BFM Business et RMC n’ont aucune recette
sur la période. Seule France Inter progresse de +0,5 pt.

, Les captent 82,8% des
investissements en progression de 1. 3%. Le leader est
7 avec / . %&, soit 23,2% de pdm (+5,1 pts)

pour 56 spots totalement consacrés a la musique classique.
Skyrock totalise 22,9% (+2,9 pts). NRJ avec 13,1% comme
Virgin Radio avec 3,2%, reculent respectivement de -1,1 pt et -
1,2 pt.

., Stratégies de positionnement des éditeurs :

> Universal réduit drastiquement ses investissements tant sur
les généralistes :1,55 M€ (-52,1% dont -51,2% sur RTL) que
sur les musicales et thématiques : 5,60 M€ (-10,5%).

> Tendance baissiére pour Warner : 2,20 M€ (-11,8%) et
notamment sur les généralistes : 0,29 M€ (-60,6%, dont -
67,9% sur RTL), avec une réorientation a la hausse sur les
musicales : 1,91 M€ (+8,5%).

> Hausse pour Sony comme pour les indépendants dont les
montants progressent avec respectivement 3,74 M€ (+18,9%)
et 3,13 M€ (+9,6%,) notamment sur les musicales Skyrock et
Radio Classique.

> EMI progresse avec 3,41 M€ (+56%) : Radio Classique
associée a Virgin Classic’s sur les plus belles musiques pour un
mariage ou pour un adieu, capte 39,5% (+26,8 pts).

, lIs totalisent / .5 de I'ensemble des investissements, soit
6. . %&% ! 57,

, Les 8 qui captent 97,4% des montants (-
0,7 pt), chutentde4 3 5. 9 estaul®rangavec . ! %&,
soit 42,5% de pdm (-6,6 pts); M6 avec 8,23 ME, soit 23,1% de
pdm, recule de -4,1 pts.

W9 enregistre une hausse de +1,6 pt et les chaines d’information
en continu, BFM TV et i-Télé progressent respectivement de +1,1
pt et +0,8 pt.

Les investissements sur les chaines publiques progressent. Sur
France 2 : 1,74 M€ (+67,8%), sur France 3 : 0,72 ME (+66%).

, Les 8 du 4 et dela

progressent avec 0,92 M€ (1 5), soit 2,6% de pdm. Trace
Urban avec 0,30 M€ est en |égere augmentation (+184,6%),
comme NRJ Hits avec 0,15 M€ (+277,9%).

, Stratégies de positionnement des éditeurs :

> Alors qu’Emi est en forte progression avec 3,65 M€ (+43,4%)
essentiellement sur M6 et TF1, on constate une tendance
baissiere pour les 3 autres majors :
Universal réduit ses investissements de -22,5% sur I'ensemble
du média TV et de -23,2% sur les chaines hertziennes.

Sony Music et Warner s’alignent, avec une réduction de
respectivement -38,4% et -22,2%. Les chaines historiques
hertziennes TF1 et M6 sont les plus impactées.

> En trés légére augmentation, les indépendants tendent a
maintenir le niveau de leurs investissements, soit 5,69 M€
(+7,1%). M6 avec 16,6% de pdm, connait la plus forte
progression (+14,3 pts), alors que TF1 avec 48,2% des
investissements en provenance des indépendants, recule de -
22,3 pts.
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Les chiffres clés du 1¢" semestre 2012 (s. s1 2011)

Au cours du 1¢r semestre 2012, le secteur des éditions phonographiques a concouru aux recettes publicitaires des médias (TV, Radio)
a hauteur de .. 23 %&%*, soit une baisse de 4 2 35 sur la période.
Ce secteur représente — 05 du montant total des recettes publicitaires des médias (-0,2 pt).

( *

._Télévision (16 chaines numériques hertziennes gratuites et
17 chaines du cable, du satellite et du humeérique hertzien
payant): 6. . %& (-17,5%), soit / .S de parts de
marche (-3,7 pts).

. Radio (6 généralistes et 13 musicales) : 0 6 %& (-2,7%)
soit une part de marche de 6. .5, qui progresse
meécaniquement de +3,7 pts sur la période.

+
¢ ( $ %&"*

- 6 (¢ *
> Les Stentors (Tfl Entreprises) : 1,95
> Les Enfoirés (Universal Music) : 1,30
> Gotye (Universal Music) : 1,10

- 6 =
> Les Enfoirés (Universal Music) : 0,79
> Starfloor I'album dancefloor (Universal Music) : 0,46
> Sexion d’Assaut (Sony Music) : 0,37

( $ %&"*

6 :
> Les Enfoirés (Universal Music) : 2,09
> Les Stentors (Tfl Entreprises) : 1,95
> Gotye (Universal Music) : 1,32

6 *
> Zifou (Universal Music) : 0,11
> Shaka Ponk (Wagraml Music) : 0,10
> Toma (Universal Music) : 0,05

6 *
> The Voice La Plus Belle Voix (Universal Music) : 0,70
> Skyrock 2012 vol.2 (Sony Music) : 0,54
> Henri Salvador (Universal Music) : 0,48

S5 © e
> Dalida (Universal Music) : 0,24
> Les Prétres Gloria le concert (Tf1 Entreprises) : 0,18
> Shakira (Sony Music) : 0,14

* Les investissements publicitaires sont exprimés en millions d’euros (M€) hors taxes cf. méthodologie page 3
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Les chiffres clés du 1¢" semestre 2012

Top 3 des artistes captant les plus forts investiss ements du secteur des éditions phonographiques en T V et en radio

(Cumul tous supports et tous formats confondus)

i T

2 1 3 !
s 1 \

Les Enfoirés
(Universal Music)

Les Stentors
(Tf1 Entreprises)

Gotye

(Universal Music)

Les 3 artistes totalisant les plus forts investissements publicitaires sont :

<: =+ : 2,09 M€ investis par Universal Music, dont 1,30 M€ en TV (a hauteur de 94% sur les chaines hertziennes) et 0,79 M€ en radio (1
spot diffusé sur 8 des 19 radios du panel);
2<: : 1,95 M€ investis par Tfl Entreprises sur le seul media TV et a hauteur de 96,6% sur TF1;
6< > : 1,32 M€ engagés par Universal Music, dont 1,10 M€ en TV (a 69% sur M6) et 0,21 M€ en radio et majoritairement sur NRJ .

Ces 3 artistes captent 9,7% du montant total des investissements publicitaires en TV et en radio (-2,7 pts).
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|. Les investissements publicitaires du secteur des
éditions phonographiques en radio

A. Evolution des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques (EP) en radio

B. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par radio

C. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par format

D. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par annonceur

E. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques sur les radios du panel

F. Top 3 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par radio

Annexes
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|. Les investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques en radio

?

Le panel comprend 19 radios, soit 18 radios ainsi qu’une donne agrégée dénommeée « Les Indés Radios » regroupant les radios
indépendantes du SIRTI (concernant leur seule publicité nationale).

7 . .

6 radios généralistes : Europe 1, France Inter, RMC, RTL, Sud Radio, BFM Business;
13 radios musicales et thématiques : Chérie FM, France Info, Fun Radio, Les Indés Radios, MFM Radio, Nostalgie, NRJ, Radio
Classique, RFM, Rire et Chansons, RTL2, Skyrock, Virgin Radio;

? + # @ *

4 stations du groupe NRJ : NRJ, Chérie FM, Rire et Chansons, Nostalgie;
3 stations du groupe RTL : RTL, RTL 2 et Fun Radio;

3 stations du groupe Lagardére Active : Europe 1, Virgin Radio et RFM;
2 stations du groupe NextRadioTV : RMC et BFM Business;

2 stations du groupe Radio France : France Inter et France Info.

*

NRJ Global : NRJ, Chérie FM, Rire et Chansons, Nostalgie et MFM;
IP France : RTL, RTL 2, FUN Radio;

Lagardere Publicité : Europe 1, Virgin Radio, RFM;

SKY Régie : Skyrock;

Radio France Publicité : France Inter et France Info;

Tf1 Publicité : Les Indés Radios, Sud Radio;

NextRégie : RMC, BFM Business.
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A. Evolution des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques (EP) en radio
(cf. annexe 1.1) (vs. S1 2011)

Au 1¢" semestre 2012, les investissements publicitaires, tous secteurs confondus, s’élévent pour les radios du panela 100 ! %& (+4,4%).

Les investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques s’éléventa 0 6 %& (-2,7%), représentant 5 des investissements

publicitaires en radio tous secteurs confondus (-0,1 pt).

Les investissements sont principalement engagés pour 32 35 sur les radios musicales et thématiques.

Total Investissements publicitaires

Investissements publicitaires éd. phonographiques (EP)

Montant (Milliers) Montant (Milliers)

Part de marché Part de marché

S1.2012 $1.2012 $1.2012 Var 2/11 $1.2012
Radios généralistes 747 236 € +0,8% 41,5% -1,5 pt 3375€ -40,2% 17,2% -10,8 pt
Radios musicales et thématiques ERNICYEYIES +7,2% 58,5% +1,5 pt 16 256 € +11,8% 82,8% +10,8 pt
IIEIGERITE 1799 713 € +4,4% 100,0% - 19631 € -2,7% 100,0% -

Investissements publicitaires éd. phonographiques (EP)
Nb spots EP

Nb annonceurs EP Nb Diffs EP

$1.2012 $1 2012 $1 2012
Radios généralistes 7 -4 40 -14 1216 -410
Radios musicales et thématiques 14 +0 166 +27 7708 +1203
Total Radios 14 -1 192 +9 8924 +793

e Les recettes publicitaires des s’élevent a 6 63 %E (4/- 25). Les généralistes totalisent ! 25 des investissements du
secteur (-10,8 pts): les recettes de RTL baissent de -40,1%, celles d’Europe 1 de -40,7%. RMC comme BFM Business n‘ont aucune recette en
provenance du secteur des éditions phonographiques.

o /- $4 /" pour 2 + $4/7 --.

e Les investissements engagés sur les , S'élévent a 2 %& (1 35), représentant 32 35 des
investissements publicitaires en radio (+10,8 pts). Les plus fortes progressions sont constatées sur Radio Classique (+24,4%), ainsi que sur
Skyrock (+11,4%) et dans une moindre mesure compte tenu des montants, sur Fun Radio (+112,5%).

R $121" pour I 1-3 ++ $1 2-6°".
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B. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par radio
(cf. annexe 1.2) (vs. S1 2011)

25% A
2006 | 232%
HPDM 2012
20,09 PDM 2011
20% A
18,29
16,6
15% A 14,3%
13,1%
10,2%
10% A 8.7%
7,59
)0,
506 | 4,6% 43% 4 a0 4.9
4,09
3,4% 3,2%
2,8% 2 50
1,69 2% 1.9 1,5% 15% ’
' 0,6% =7
0,0% 0,0% 0:2% 105 0,1% 0,0% 0,094 0,3%0,39 0,1%| 0,7% 0,29 l),o% l
0% — | |
RMC BFM Sud France  Europe 1 RTL Rire & Les Indé France MFM Nostalgie ~ Cherie RFM Virgin RTL2 Fun NRJ Skyrock Radio
k Business Radio Inter / Chansons  Radios Info Radio FM Radio Radio Classique
\ /
T~
Radios généralistes : 17,2% (vs. 28%) Radios musicales et thématiques : 82,8% (vs. 72%)
Sur les , Radio Classique en forte progression, retrouve avec 23,2% de parts de marché son rang de leader (+5,1

pts). Rappelons que pour Radio Classique (2% d’audience cumulée sur le 2" trimestre 2012), les investissements du secteur des éditions
phonographiques représentent 6 65 de I'ensemble de ses recettes publicitaires, tous secteurs confondus (+0,3 pt) (cf.page 18).
Skyrock, toujours en progression, se classe au 2" rang avec 22,9% de parts de marché (+2,9 pts).

NRJ se classe au 3*me rang des musicales avec 13,1% de parts de marché (-1,2 pt). Sur la période, Fun Radio progresse du 6e™me au 4¢me rang,
totalisant 8,7% des recettes publicitaires (+4,7 pts).

Sur les , RTL en fort recul, capte avec 10,2% de parts de marché (-6,4 pts), |'essentiel des recettes publicitaires des
radios du segment. Europe 1, qui totalise 4,6% de parts de marché, perd -2,9 pts sur la période.

© Observatoire de la musique



C. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par format
(cf. annexe 1.3) (vs. S12011)

Radios généralistes
91.3% = Album
Compilation
0,0% .
8,7% Single
75,3% = Album >
Compilation
15% =DVD Radios musicales et thématiques
1,7% Single
72,0%
21,4% ‘ i = Album
\ Compilation
1,9% npyh
2.0% Single
Les investissements sont a !'. 65 (-3,4 pts) dédiés a la # <

Sur les radios généralistes, la promotion d’albums capte 91,3% des investissements (+14 pts ). La promotion de compilations recule de -10,7
pts, celle des singles et DVD tend a disparaitre.

Sur les musicales et thématiques, la promotion albums qui représente 72% des investissements recule de -7,3 pts, au bénéfice des
compilations (+9,5 pts). Ce sursaut s’illustre notamment par la campagne d’Universal pour Starfloor I'album Dancefloor de |’été en exclusivité
sur Fun Radio (0,46 M€), ou celle de Sony pour Skyrock 2012 vol.2, en exclusivité sur Skyrock (0,32 M€).

La promotion de singles (inexistante sur les généralistes), dont le montant s’éleve a 0,30 M€, capte 1,5% des investissements (-2,9 pts) et
1,9% sur les musicales (3,1 pts). Seuls 4 singles font I'objet de promotion, dont 2 au budget supérieur a 100 000€ : Zifou, campagne
d’Universal sur Skyrock pour 0,11 M€ et Shaka Ponk, campagne réalisée par Wagram Music a hauteur de 0,10 M€ sur NRJ et Virgin Radio.

La promotion de DVD musicaux est également absente des radios généralistes. Seuls 4 DVD sont promus sur la période, dont Dalida
(Universal) 0,05 M€ sur Nostalgie, One Direction et Shakira (Sony) 0,35 M€ sur NRJ, ce qui ramene la part de Nostalgie a 18,1% (+18,1 pts),
celle d’NRJ a 8,2% (+8,2 pts) et la part globale des musicales a 2% (+0,9 pt).
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D. Répatrtition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par annonceur
(cf. annexe 1.6) (vs. S1 2011)

1
100,0% - 1
8,6% 11,8% 1 112% 220 M€
90,0% - I
80,0% - I
1 Warner Music
70,0% - 45,9% L 1 36,4% 7,15 M€ = Universal Music
60,0% : = Sony Music Harmonia Mundi 41,0%
50,0% I Indépendants Naive 19,9%
40,0% - | 3,74 Mg L~ EM Music Wagram Music 18,8%
| Pias 8,9%
30,0% - e
16,4% 15,8% : 3,13 M€ Believe 5,0%
20,0% - | Abeille Musique 2,1%
10,0% 1 17,6% 17,3% I 174% | 3,41 M€ Codaex France 2.1%
1 i i 0,
0.0% ' l ' Integral Distribution 1,2%
Radios généralistes Radios musicales et | Radios Air Note 1,0%
thématiques I [
" TOTAL INDEPENDANTS 100,0%
|
!
A ( % , 1¢" annonceur sur la période, contribue a hauteur de 7,15 M€ (-24,7%) et avec 55 spots (-10) aux recettes des radios, soit

36,4% (-10,6 pts). La major se désengage de RMC et de BFM Business et réduit ses investissements de -52,1% sur les seules généralistes : 6
spots (-4) sont recensés sur RTL (-12,6 pts) pour un total de 1,11 M€ (dont 0,40 M€ pour la campagne des Enfoirés et 0,30 M€ pour celle de Paul
Mc Cartney). Les musicales n‘échappent pas a cette baisse de -10,5% : Radio Classique, la plus impactée perd -28,4% (-17,7 pts).

% contribue a hauteur de 3,74 M€ (+18,9%) et 39 spots (+15), pour 19% des recettes publicitaires des radios du panel (+3,5 pts). La
promotion de I'album de Sexion d’Assaut (32™e rang du top des investissements radio) pour un montant de 0,37 M€ est majoritairement portée par
Skyrock, comme la compilation Skyrock 2012 vol.2, a hauteur de 0,32 M€ : la station augmente ses recettes de +62,2% (+8,8 pts).

=%B avec 3,41 M€ (+56%), contribue pour 17,4% aux recettes des radios (+6,5 pts). 30 spots sont recensés (+11). La major totalise 17,3% des
recettes des radios musicales et thématiques (+4,3 pts) : les principales campagnes Musiques pour un mariage ou pour un adieu, comme celle de
Barbara Hendricks sont portées par Radio Classique (+22 pts).

Avec 43 spots (-3), les investissements des , s’élevent a 3,13 M€ (+9,6%) sur les radios du panel et de +24,6% sur les seules
musicales. Leur contribution a hauteur de 15,9% sur le média (+1,8 pt) est essentiellement portée par Harmonia Mundi (41%), Naive (19,9%),
Wagram Music (18,8%), Pias passant sous la barre des 10%.

C % , dont les investissements s’élevent a 2,20 M€ (-11,8%) pour 25 spots (-4), contribue a hauteur de 11,2% sur la période (-1,2 pt).
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E. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques sur les radios
du panel (cf. annexes 1.4 et 1.5) (vs. S12011)

100,0% -
90,0% -
80,0% -
70.0% 'SI la b'alsse des i
. ) » Radios musicales investissements en radio n‘est
60,0% 82,6% 82,3% —— ? 86,9% et thematiques que de -2,7%, les recettes
50,0% - des
40.0% Radios chutent de 4/- 25, soit
y 0 snérali
gencralisies 125 (4 -3 ) de parts
30,0% - de marché.
20,0% -
10,0% - 21,7%
6 17,4% 17,7% e 13.1%
0,0% . . . . \
Emi Music Indépendants  Sony Music Universal Warner Music
_ _ _ MuE;ic _
S1 2012 3,41 M€ 3,13 M€ 3,74 M€ 7,15 M€ 2,20 M€
Vs S1 2011 +56% +9,6% +18,9% -24,7% -11,8%

=%B augmente ses investissements de +56%, répartis pour 17,4% (+4,2 pts) sur les radios généralistes et pour 82,6% (-4,2 pts) sur les radios
musicales : a hauteur de 39,5% sur la seule Radio Classique (+26,8 pts) via I'association avec le label Virgin Classic’s.

Les B concentrent 82,3% (+9,9 pts) de leurs investissements sur les radios musicales et thématiques, dont 46,5% sur Radio
Classique (-7,1 pts), en support notamment des campagnes d’Accentus (Naive : 0,17M€) et d’Ophélie Gaillard (Harmonia Mundi : 0,13M€).
Skyrock prend le 2" rang avec 18,9% (+14,5 pts) en portant les campagnes de Dry et d’Orelsan (Wagram), De la Soul (Pias) ou Youssoupha
(Believe). Parmi les radios généralistes, qui ne captent que 17,7% de leurs investissements (-9,9 pts), Europe 1 avec 9,8% recule de -10,4 pts.

% n‘accorde au format généraliste que 10,4% (-8,6 pts) de ses investissements, pour 89,6% aux thématiques et musicales: Skyrock
principale bénéficiaire, capte 33,9% (+9,1 pts) des investissements de la major avec 8 spots, dont la compilation Skyrock 2012 vol.2 pour 0,32 ME
et I'album de Sexion d’Assaut pour 0,37 ME.

A ( % ne consacre que 21,7% (-12,4 pts) de ses investissements aux radios généralistes, dont 15,6% sur RTL (-8,5 pts), contre 78,3%
au format musical et thématique. Skyrock qui porte les campagnes de Jessie J., Mister You et Riyanna, conserve le 1¢ rang avec 21,7% (+2,8
pts).

C % recentre ses investissements a 86,9% (+16,3 pts) sur les radios musicales dont 29,9% (+5,1 pts) sur NRJ], au détriment des
généralistes et plus particulierement de RTL qui avec 10,5%, recule de -18,3 pts.
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F. Top 3 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par radio

Radios
généralistes

BFM Business

Europe 1

France Inter

RMC

RTL

Sud Radio

Top 3 investissements pub (EP) par stations de radio

Invts pub
Rang Annonceur Spot nv. 'pu
(milliers)

1

2 Pas de spot recensé

3

1 Naive Katie Melua 305 €

2 Emi Music France Revolver 196 €

3 Universal Music Michael Kiw anuka 155 €

1 Warner Music Amadou Et Mariam 59 €

2 Harmonia Mundi Les Grandes Heures Ina Radio France Collection 57 €

3 Emi Music France Norah Jones 46 €

1

2 Pas de spot recensé

3

1 Universal Music Les Enfoires 400 €

2 Universal Music Paul Mc Cartney 292 €

3 Sony Music Yannick Noah 220 €

1 Wagram Music Yuri Buenav entura 9¢€

2 Universal Music Sos Orphelinats Du Monde Compilation Artistes 3€

3 Pas de spot recensé

© Observatoire de la musique
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F. Top 3 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par radio

Radios
musicales et
thématiques

Cherie FM

France Info

Fun Radio

Les Indé Radios

MFM Radio

Nostalgie

NRJ

Radio Classique

RFM

Rire & Chansons

RTL2

Skyrock

Virgin Radio

Top 3 investissements pub (EP) par stations de radio

Rang Annonceur Spot Inv.ts.pub
(milliers)

1 Emi Music France Julien Clerc 91€
2 Emi Music France Robert Francis 73 €
3 Universal Music Cherie Pour Elles Compilation Artistes 69 €
1 Sony Music L Afrique Enchantee C Est Moi Le Chef Compilation Artistes 29€
2 Harmonia Mundi Franck Dadure 26 €
3 Harmonia Mundi Ensemble Basiani 17 €
1 Universal Music Starfloor L Album Dancefloor De L Ete Compilation Artistes 460 €
2 Universal Music Bob Sinclar 198 €
3 Sony Music Fun Dancefloor Spring 2012 Compilation Artistes 194 €
1 Universal Music Les Enfoires 50 €
§ Pas de spot recensé
1 Sony Music Les 100 Titres cultes de La Chanson Francaise Compilation Artistes 95 €
2 Warner Music Kerredine Soltani 34 €
3 Believe 80 Generation Toesca Compilation Artistes 3€
1 Emi Music France Nostalgie La Legende Compilation Artistes 123 €
2 Universal Music Dalida 88 €
3 Universal Music Podium Coffret Album Compilation Artistes 49 €
1 Warner Music Ed Sheeran 250 €
2 Sony Music One Direction 211 €
3 Universal Music Marlon Roudette 177 €
1 Emi Music France Musiques Pour Un Mariage Compilation Artistes 310 €
2 Emi Music France Barbara Hendricks 299 €
3 Emi Music France Musiques Pour Un Adieu Compilation Artistes 244 €
1 Sony Music Hits Rfm 2012 Compilation Arfistes 102 €
2 Warner Music Anggun 89 €
3 Universal Music Michael Kiwanuka 84 €
1
2 Pas de spot recensé
3
1 Universal Music Les Enfoires 178 €
2 Universal Music La Grande Sophie 83 €
3 Emi Music France Rock 90 S Compilation Artistes 68 €
1 Sony Music Skyrock 2012 Vol 2 316 €
2 Sony Music Sexion D Assaut 2711 €
3 Warner Music Les Bombes Skyrock 2012 Compilation Artistes 220 €
1 Warner Music Un Maxx De Tubes 2012 Vol2 Compilation Artistes 174 €
2 Universal Music Michael Kiwanuka 86 €
3 Warner Music Un Maxx De Tubes 2012 Compilation Artistes 75€

© Observatoire de la musique
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Annexes

1.1. Evolution des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques (EP) en radio

Total invts publicitaires - milliers Invts pub EP - milliers Nb annonceurs différents EP Nb spots différents EP m
$1.2012 var2/n §12012 var2/n  §12012 var2/n 12012 var2/n §12012 Var 2/1
BFM Business 25699 € -3,6% 0€ -100,0% 0 -2 0 -2 0 -44
Europe 1 199 602 € -0,3% 898 € -40,7% 3 -5 10 -10 263 -262
France Inter 22 558 € +17,7% 459 € +218% 6 -3 17 -2 232 +32
RMC 228 948 € +13,2% 0€ -100,0% 0 -2 0 -4 0 -97
) RTL 259 850 € -6,2% 2007 € -40,1% 4 15 -3 696 -10
0 M=o
— Sud Radio 10579 € -34,0% 11€ -61,6% 2 2 -1 25 29
Radios généralistes TAT 236 € 741258€  +0.8% 3375€ 5644€ -20.2% 7 11 -4 40 54 -14 1216 1626 -410
Cherie FM 79130 € -7,8% 303 € -55,2% 2 -1 5 -1 133 -179
France Info 7308 € +4,0% 127 € +325,2% 3 +1 7 +4 115 +87
Fun Radio 74 645 € +7,0% 1708 € +112,5% 5 +1 14 +2 843 +474
Les Indé Radios 225 144 € +14,0% 50 € -9,9% 1 1 - 9 2
MFM Radio 13 667 € +0,5% 132 € +315,7% 3 +2 3 +2 240 +140
Nostalgie 89 341 € +2,4% 298 € +50216% 2 +1 4 +3 168 +160
NRJ 228 257 € +117% 2573 € -10,6% 6 +1 26 -1 680 -60
Radio Classique 34 344 € +215% 4 561 € +24,4% 9 - 56 +9 2988 +567
RFM 79050 € +2,9% 546 € +8,1% 3 -2 10 +2 281 +16
Rire & Chansons 32179 € +3,4% 0€ - 0 - 0 - 0 -
RTL2 90853 € +12,2% 838 € -14,6% 7 +2 12 +1 475 115
Skyrock 40 349 € -3,% 4 499 € +114% 8 +2 35 +6 1343 +203
Virgin Radio 58 210 € +0,9% 621 € -27.8% 5 -1 12 -3 433 -88
Badios musicales et thématiques 1052477€ 981787€  +7.2% 16256 € 14535€ +118% 14 14 - 166 139 +27 7708 6 505 +1203 ]
| Total Radio 1799713€ 1723045€ +4,4% 19631€ 20179€ -2.7% 14 15 -1 192 183 +9 8924 8131 +793 |
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Annexes

1.2. Part des investissements publicitaires du sect

recettes publicitaires des radios

eur des éditions phonographiques par rapport a I'en

semble des

PDM total invts pub * PDM invts pub EP ** | Part invts pub EP / total ***

S1 2012 var 2/ $12012 Var 22/11 I S12012 Var 12/11
BFM Business 1,4% -0,1pt 0,0% -0,2 pt ! 0,0% -0,2 pt
Europe 1 11,1% -0,5pt 4,6% 29pt | 0,4% 03 pt
France Inter 1,3% +0,1pt 2,3% +0,5 pt | 2,0% +0,1pt
RMC 12,7% +1,0 pt 0,0% -16pt 0,0% -0,2 pt
i RTL 14,4% -16 pt 10,2% 64pt ' 0,8% 0,4 pt
Sud Radio 0,6% -0,3 pt 0,1% o1pt | 0,1% -0,1pt
‘ Radios généralistes 41,5% 43,0% 1,5 pt 17,2% 28,0% -10,8 pt ! 0,5% 0,8% -0,3 pt
|
Cherie FM 4,4% -0,6 pt 1,5% aspt | 04% -0.4 pt
France Info 0,4% 0,6% “0.5pt | 1,7% +13 pt
Fun Radio 4,1% +0,1pt 8,7% +4.,7 pt : 2,3% +11pt
Les Indé Radios 12,5% +11pt 0,3% | 0,0%
MFM Radio 0,8% 0,7% +0,5 pt | 1,0% +0,7 pt
Nostalgie 5,0% -0,1pt 1,5% “5pt 0,3% +0,3 pt
NRJ 12,7% 40,8 pt 13,1% 2pt U 1,1% -03pt
Radio Classique 1,9% +0,3 pt 23,2% +s1ipt | 13,3% +0,3 pt
RFM 4,4% -0,1pt 2,8% “03pt | 0,7%
Rire & Chansons 1,8% 0,0% . 00%
RTL2 5,0% +0,3 pt 4,3% o06pt | 0,9% -0,3 pt
Sky rock 2,2% -0,2 pt 22,9% +2.9 pt | 11,1% +14 pt
Virgin Radio 3,2% -0,1pt 3,2% -1ipt I 1,1% -0,4 pt
Badios musicales et thématiques 58,5% 57,0% +1,5 pt 82,8% 72,0% +10,8 pt i 1,5% 1,5% +0,1 pt
| Total Radio 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% ! 1,1% 1,2% -0,1pt

* Parts de marché des radios sur I'ensemble des recettes publicitaires du panel.
** Parts de marché des radios sur I'ensemble des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques du panel.
*** Part des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques sur I'ensemble des recettes publicitaires de chaque radio.

Note : les chiffres sont arrondis a la premiére décimale
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Annexes

1.3. Répartition des investissements publicitaires

du secteur des éditions phonographiques en radio pa

r format

Invts pub (EP) - milliers | Part invts pub / Albums Part invts pub / Compilations Part invts pub / Singles Part invts pub / DVD I TOTAL

$12012 Var 2/11 I $12012 var/i  $12012 vaz/un  §12012 var2/n 812012 Var 2/11 I $1
BFM Business 0€ -100,0% I 0,0% -80,3 pt 0,0% -19,7pt 0,0% 0,0% I 100,0%
Europe 1 898 € -40,7% | 90,8% +18,0 pt 9,2% -17,7pt 0,0% 0,0% -03pt | 100,0%
France Inter 459 € 218% | 72,1% +159 pt 27,9% -159 pt 0,0% 0,0% | 100,0%
RMC 0€ -100,0% : - - - - | 100,0%
RTL 2007 € 20% | 96,3% +16,3 pt 3,7% -110 pt 0,0% 53 pt 0,0% 17100,0%
D e Sud Radio 1€ -61,6% | 0,0% -16,9 pt 100,0% +27,1pt 0,0% -10,2 pt 0,0% | 100,0%
Radios généralistes 3375€ 5644€ 4029 % 91,3%  77,3% +14,0 pt 8,7% 19,5%  -10,7 pt 0,0% 32% 3.2 pt 0,0% 0,1% -0,1pt g 100,0% 100,0%
| |
Cherie FM 303 € -55,2% | 77,3% -10,2 pt 22,7% +10,2 pt 0,0% 0,0% | 100,0%
France Info 127 € #3252% | 56,8% +56,8 pt 43,2% -56,8 pt 0,0% 0,0% | 100,0%
FunRadio  1708€ s | 25,0% 8,3 pt 75,0% -8,3pt 0,0% 0,0% ' 100,0%
Les Indé Radios 50 € 0.0% | 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% | 100,0%
MFM Radio 132 € 3B57% | 26,0% -74,0 pt 74,0% +74,0 pt 0,0% 0,0% | 100,0%
Nostalgie 298 € 50216% | 12,4% -876pt  69,5% 69,5t 0,0% 18,1% «s.1pt, 100,0%
NRJ 2573 € 06% | 852% +7,1pt 4,6% -3,1pt 1,9% -12,1pt 8,2% g2pt 1 100,0%
Radio Classique 4561 € +24,4% | 83,9% -16,1pt 16,1% +16,1pt 0,0% 0,0% I 100,0%
RFM 546 € B | 56,9% -14 pt 43,1% +316 pt 0,0% 30,2 pt 0,0% l 100,0%
Rire & Chansons 0€ i - - - . 100,0%
RTL2 838 € 6% | 81,7% +0,2 pt 10,6% -0,7pt 0,0% 7,8% 94pt | 100,0%
Skyrock 4499 € 4% | 80,3% -14 pt 17,3% -0,1pt 2,5% +15pt 0,0% | 100,0%
Virgin Radio 621 € 27.8% I 36,1% -213 pt 40,9% +13,1pt 23,0% +8,2 pt 0,0% I 100,0%
Radios musicales et thématiques 16256 € ~ 14535€  +1.8% | 72,0% 793% -73pc  241%  146% +9.5pt 1,9% 50%  -3.1pt 2,0% 1,2%  +0,9 pt | 100,0% 100,0% |
| Total radio 19631€  20179€ -2,7% ! 753%  787% -3.4pt 21,4%  159%  +55pt 1,5% 45%  -2,9 pt 1,7% 0,9% +0,8 pt ' 100,0% 100,0% |

Note : les chiffres sont arrondis a la premiére décimale
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Annexes

1.4. Montant des investissements publicitaires du

secteur des éditions phonographiques en radio par a

nnonceur

Invts pub (EP) - milliers | UNIVERSAL “ m SONY INDEPENDANTS

$12012 Var 2/11 I $12012 var 2/ §12012 var 2/ $12012 var 2/ $12012 Var 2/11 Var 2/11
BFM Business 0€ -100,0% ! 0€ -100,0% 0€ 0€ 0€ -100,0% 0€

Europe 1 898 € 407% | 385€ -315% 208 € 22,6% 0€ 0€ -000%  305€ -46,9%

France Inter 459 € +218% | 47€ -67,6% 57 € +189,4% 59 € +263,2% 57 € +75,6% 240 € +46,0%
RMC 0€ -1000% | 0€ -100,0% 0€ 0€ 0€ -100,0% 0€

RTL  2007¢€ -40,1% : 1116 € -512% 328 € 230€ -67.9% 333€ +118% 0€ -100,0%
G- Sud Radio 1€ -616% i 3€ -66,6% 0€ 0€ 0€ -100,0% 9€

i Radios généralistes 3375¢€ 5644€  -402% | 1550€ 3237€ -52,1% 593€  288€ +w057%  289€  733€  -60.6% 390€  598€  -348%  553€ 788€  -29.8%
Cherie FM 303€ -55,2% I 139 € -47,5% 164 € 0€ -100,0% 0€ -100,0% 0€

France Info 127 € +325,2% | 0€ - 0€ 0€ 29¢€ 99 € +229,2%
FunRadio 1708 € HR5% | 981¢€ +77,9% 212 € +126,8% 120 € +1868,7% 365 € +139,7% 0€
Les Indé Radios 50 € -9,.9% : 50 € -9,9% 0€ 0€ 0€ 0€
MFM Radio ~ 132€ w5 | 0€ 0€ € +8,3% 9% € 3€
Nostalgie 298 € +5021,6% | 174 € - 123 € 0€ -100,0% 0€ 0€

NRJ 2573 € 6% | 872 € -25,5% 300 € -19,5% 657 € +6,5% 607 € -7.3% 137 € +117,9%

Radio Classique 4 561 € +24,4% : 1097 € 284%  1347€ +386,2% 0€ 663 € +02,% 1454 € -50%

RFM 546 € w8 | 273€ -29,7% 0€ -100,0% 108 € +162,5% 165 € +1537,3% 0€ -100,0%
Rire & Chansons 0€ - | 0€ - 0€ 0€ 0€ 0€

RTL2 838 € U6% | 1€ +18,8% 127 € -47,4% 87 € -47,% 110 € -418% 193€ +66,6%

Skyrock 4499 € +114% : 1549 € -13,5% 545 € -37,% 546 € +15,1% 1268 € +62,2%  590€ +370,7%

Virgin Radio 621 € 278% | 146€ -38,9% 0€ -100,0% 360 € -5.1% 48 € -20,7% 67 € -55,5%

Fadios musicales et thématiques 16256 €  14535€  +118% | 5602€ 6262€ -w05% 2819€ 1898€ +485% 1913€ 1763€ +85% 3349€ 2547€  +315% 2573€ 2065€ +24.6% I
|
| 7152€ 9498€ -247% 3412€ 2187€ +s60%  2202€ 2496€ -118% 3739€ 3145€ +189% 3126€ 2853€ +o.6% |

| Total radio 19631€ 20179€  -2.7%
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Annexes

1.5. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques sur les rad ios du panel

PDM invt b/
PDM invts pub / UNIVERSAL PDM invts pub / EMI PDM invts pub /| WARNER PDM invts pub / SONY i
INDEPENDANTS
S1 2012 var /1 S1 2012 var /1 §12012 var2/n S$12012 Var 2/11  $1 2012 Var 12/11
BFM Business 0,0% -0,4 pt 0,0% - 0,0% - 0,0% -0,3 pt 0,0% -
Europe 1 5,4% -0,5pt 6,1% -6,2 pt 0,0% - 0,0% -3,5pt 9,8% -10,4 pt
France Inter 0,7% -0,9 pt 1,7% +0,8 pt 2,7% +2,0 pt 1,5% +0,5 pt 7,7% +19 pt
RMC 0,0% -2,1pt 0,0% - 0,0% - 0,0% -4,1pt 0,0% -
G RTL 15,6% -8,5pt 9,6% +9,6 pt 10,5% -18,3 pt 8,9% -0,6 pt 0,0% -17pt
. Sud Radio 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0% -0,7pt 0,3% +0,3 pt
Radios généralistes 21,7% 34,1% -12,4 pt 17,4% 13,2%  +4,2 pt 13,1% 29,4%  -16,3 pt 10,4% 19,0% -8,6 pt 17,7% 27,6% -9,9 pt
Cherie FM 1,9% -0,8 pt 4,8% +4.8 pt 0,0% -17pt 0,0% -11.8 pt 0,0% -
France Info 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,8% +0,8 pt 3,2% +2,1pt
Fun Radio 13,7% +7,9 pt 6,2% +19 pt 5,4% +5,2 pt 9,8% +4.9 pt 0,9% +0,9 pt
Les Indé Radios 0,7% +0,1pt 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0% -
MFM Radio 0,0% - 0,0% - 1,6% 40,3 pt 2,5% +25pt 0,1% +0,1pt
Nostalgie 2,4% +2,4 pt 3,6% +3,6 pt 0,0% -0,2 pt 0,0% - 0,0% -
NRJ 12,2% -0,1pt 8,8% -8,3 pt 29,9% +5,1pt 16,2% -4.6 pt 4.4% 42,2 pt
Radio Classique 15,3% -0,8 pt 39,5% +26,8 pt 0,0% - 17,7% +7,3 pt 46,5% -7,1pt
RFM 3,8% -0,3 pt 0,0% -0,8 pt 4,9% +3,3 pt 4,4% +4,1pt 0,0% -17pt
Rire & Chansons 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0% -
RTL2 4,5% +16 pt 3,7% 73 pt 4,0% =26 pt 2,9% -3,1pt 6,2% +2,1pt
Skyrock 21,7% +2,8 pt 16,0% -23,6 pt 24,8% +5,8 pt 33,9% +9,1pt 18,9% +14 5 pt
Virgin Radio 2,0% -0,5pt 0,0% -14 pt 16,4% +11pt 1,3% 0,6 pt 2,2% 32 pt
Badios musicales et thématiques 78,3% 65,9% +12,4 pt 82,6%  86,8% -4.2 pt 86,9%  70,6% +16,3 pt 89,6%  81,0% +8.6 pt 82,3% 72,4% +9.9 pt 3
| Total radio 100,0% 100,0% - 100,0% 100,0% - 100,0% 100,0% - 100,0% 100,0% - 100,0%  100,0% - |

Note : les chiffres sont arrondis a la premiére décimale
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Annexes

1.6. Répartition des investissements publicitaires

du secteur des éditions phonographiques en radio pa

r annonceur

Part invis pub
Invis pub (EP) - milliers J Partinvts pub / UNIVERSAL | Partinvts pub / EMI Partinvts pub | WARNER Partinvts pub / SONY AR TOTAL
INDEPENDANTS

$12012 Var 2/11 I $12012 varim  §12012 var/im §12012 varz/m - $12012 Var 2/11 Var 2/11 ' $12012

BFM Business 0€ -100,0% I 0,0% -803pt  0,0% 0,0% 0,0% v7pt 0,0% | 100,0%

Europe 1 898 € 40 | 42,9% +57pt 23,2% 54 pt 0,0% 0,0% 72 pt 34,0% 40pt | 100,0%

France lnfer ~ 459€ 218% | 10,2% 28pt 12,4% aopt 128% aspt 12,4% agpt 52.2% 48,6 pt | 100,0%

RMC 0€ 000% | - - - - - 1" 100,0%

: RTL 2007 € -40,1% | 55,6% -126 pt 16,4% +16.4 pt 11,5% 9.9 pt 16,6% +7,7pt 0,0% -15pt | 100,0%

SudRado — T1€ | B ETTTR T A 00% 00% Toam T64% Fos | 0%
Radios généralistes 33715€  5644€  -20.2% i 459%  57,3% -1apt 17,6%  51%  +12,5pt 8,6%  13,0% -4.4pt 1,6% 106%  +10pt  164% 140% +2.4 pt i 100,0%  100,0% !

Cherie FM 303 € 55,20 ! 45,8% 6.8 pt 54,2% 54,2 pt 0,0% -6,1pt 0,0% -54,8 pt 0,0% ! 100,0%

France Info 127 € 32520 1 0,0% 0,0% 0,0% 22,6% w26pt  11,4% 226pt 1 100,0%

FunRadio  1708€ +112,5% | 57,5% 112 pt 12,4% 40,8 pt 7,0% 6,3 pt 21,4% 42,4 pt 1,7% +17pt | 100,0%

Les Indé Radios 50€ 09% | 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% | 100,0%

MFM Radio 132€ +315,7% | 0,0% 0,0% 26,0% aopt 71,9% aopt 2,0% 2,0 pt | 100,0%

Nostalgie 298 € +50216% | 58,7% we7pt 41,3% +413 pt 0,0% -100,0 pt 0,0% 0,0% 1100,0%

NRJ  2573€ -10,6% I 33,9% 6,8 pt 1,7% -13pt 25,6% + 1pt 23,6% 40,8 pt 5,3% +3,1pt I 100,0%

Radio Classique 4 561€ 244% | 24,0% -17,7pt 29,5% +22,0 pt 0,0% 14,5% 56 pt 31,9% 99t | 100,0%

REM 546 € +8,1% : 50,0% -26,9 pt 0,0% -33pt 19,8% +116 pt 30,2% 28,2 pt 0,0% 9,6 pt : 100,0%

Rire & Chansons 0€ I - - - - - | 100,0%

RTL2 838 € -14,6% | 38,3% +0,7pt 15,2% -9,5pt 10,4% 6.4 pt 13,1% -6,1pt 231% +11.2 pt | 100,0%

Skyrock 4499 € 4% 34,4% 99 pt 12,1% -9,3pt 12,1% 104 pt 28,2% 8.8 pt 13,1% H00pt | 100,0%

Virgin Radio 621 € -278% i 23,5% -43pt 0,0% -35pt 58,0% +13.8 pt 7,7% 40,7pt 10,9% 6,8 pt i 100,0%
iRadios musicales et thématiques 16256 €  14535€  +118% l 34,5% 431%  -8.6pt 17,3%  131%  +4.3 pt 18% 121%  -0.4pt 206% 17,5%  +3.1pt 15,8% 14,2%  +16 pt I 100,0%  100,0% l
| Total radio 19631€  20179€  -2.7% i 36,4% 471% -w06pt  174%  108%  +6.5pt M2% 124%  -12pt 19,0%  156%  +35pt  159% 141%  +18pt : 100,0%  100,0% |

Note : les chiffres sont arrondis a la premiére décimale
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ll. Les investissements publicitaires du secteur des editions phonographiques en télévision

— 2
( + 2- 2 *
- 8 , dont 6 historiques : TF1, France 2, France 3, France 5, M6, Canal+,
BFMTV, Direct 8, Direct Star, France 4, Gulli, I-Télé, NR] 12, NT1, TMC, W9 ;
-1 8 : 13eme Rue Universal, Canal+ Sport, Canal J,
Comédie+, Game One, Jimmy, LCI, MCM, MTV, NRJ Hits, Paris Premiére, RTL9, Teletoon+, Teva, TF6, Trace
Urban, TV5.

Les données du ler semestre 2011 ont en conséquence fait I'objet d'un retraitement.
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A. Evolution des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques (EP) en TV

(cf. annexe 2.1) (vs. S1 2011)

Au 1¢" semestre 2012, les investissements publicitaires tous secteurs confondus, s’élevent pour les chaines du panela /Z 2. . 2. %& (+4,1%).
Ceux du secteur des éditions phonographiques s’élévent a 6.

en TV (-0,2 pt).

Montant (Milliers)

. %& (-17,5%), soit - 35 des investissements publicitaires tous secteurs confondus

Total Investissements publicitaires

Part de marché

Montant (Milliers)

Investissements publicitaires éd. phonographiques (EP)
Part de marché

$1 2012 Var 2/11 $1 2012 Var 2/11 $12012 Var 2/11 $1 2012 Var 2/11

TV hertziennes 4031882 € +4,4% 94,8% +0,3 pt 34729€ -18,1% 97,4% 0,7 pt

Cab-Sat TNT 223 364 € -1,8% 5,2% -0,3 pt 924 € +11,6% 2,6% +0,7 pt
RN 4 255 246 € +41% | 100,0% - 35653 € 17,5% | 100,0% -

Investissements publicitaires éd. phonographiques (EP)

Nb annonceurs EP

Nb spots EP

Nb Diffs EP

TV hertziennes

Cab-Sat TNT +5

$12012 $1.2012 $12012 Var 2/1
161 -25 5530 -1443

55 +10 5516 +1940

+6 184 -16 11 046 +497

e Les recettes publicitaires des 8

Sur les chaines du service publique, le montant des investissements publicitaires progresse :

s’'élevent a 6/ 16 %& (4 3 5), totalisant 0! /5 des
investissements du secteur en TV (-0,7 pt). Parmi les chaines historiques, TF1 dont les recettes s’élevent a 15,17 M€ (-28,6%), capte 42,5% (-6,6
pts) des investissements du secteur; M6, avec 8,23 M€ de recettes (-29,9%), capte 23,1% des investissements (-4,1 pts), relayée par W9 qui avec
1,67 M€ de recettes (+26,5%) totalise 4,7% de parts de marché (+1,6 pt).

parts de marché (+2,5 pts); France 3 réalise avec 0,72 M€ (+66%) 2% de parts de marché (+1 pt).
Stabilité des recettes de Canal+, qui s’élévent a 1,35 M€ (-0,5%). Avec 3,8% des investissements, la chaine se classe derriere W9.

France 2 avec 1,74 M€ (+67,8%), totalise 4,9% de

Les chaines de la TNT gratuites notamment celles d’information en continu progressent (BFMTV totalise 4,1% (+1,1 pt), i-Télé 3,1% (+0,8 pt)) a

I'exception de Gulli (-0,3 pt).
<> $42 . " pour . .6- ++ $4 //6".

* Les recettes publicitaires des 8 4

et de la

s’élevent a — 02 %& $1

5*, soit 2 5 des investissements

en TV (+0,7 pt). Trace Urban, capte les investissements les plus importants du segment : 0,30 M€ (+184,6%), soit 0,8% (+0,6 pt), suivie de LCI a
hauteur de 0,22 M€ (-14,9%) pour 0,6% de parts de marché (sans variation) et de NRJ Hits avec 0,15 M€ (+277,9%) soit 0,4% de parts de marché

(+0,3 pt).
oo $1 -" pour . . + $1 O/-".
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B. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par chaine de TV
(cf. annexe 2.2) (vs. S1 2011)

BPDM 2012

OPDM 2011

60% ' I I | ‘ u I I I

\ |
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o b ¢ $° g N R PR LS N RN N N
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TV numérique hertzienne gratuite : 97,4% (vs. 98,1%) Cable-Sat + TNT payante : 2,6% (vs. 1,9%)
Les 8 totalisent 97,4% (-0,7 pt) des investissements publicitaires du secteur. TF1 capte toujours les

plus forts investissements, soit 42,5% de parts de marché, (-6,6 pts), suivie de M6 avec 23,1% de parts de marché (-4,1 pts). BEMTV se classe au
5éme rang (devant Canal+) avec 4,1% des investissements (+1,1 pt), suivie de sa concurrente i-Télé qui totalise 3,1% de parts de marché (+0,8
pt), tout comme NRJ 12 (+1,6 pt).

Parmi les 8 4 , Trace Urban totalise 0,8% de parts de marché (+0,6 pt), suivie de LCI avec 0,6%
(sans variation) et de NRJ Hits avec 0,4% (+0,3 pt).

RTL9, dont les recettes chutent de -72,2%, totalise 0,1% de parts de marché (-0,3 pt). MTV voit ses recettes diminuer de -84,9% et ne compte
gu’une seule campagne, avec le spot des Enfoirés.
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C. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par format
(cf. annexe 2.3) (vs. S1 2011)

TV hertzienne

1% m Album

Compilation
0,0% = DVD
Total TV
1.1% Single
R )
31,2%
EAbum
Compilation
0.0% = DVD CableSat - TNT
10% ;
’ Single %

\ 80,6% u Abum

Compilation
0.0% =DVD
0,0% .
Single
19.4%
Les investissements sonta 3 5 (-4,7 pts) destinés a la # <

La promotion d‘albums recule sur la période, tant sur les chaines numériques hertziennes (-4,8 pts), que sur les chaines du cable-satellite et de la
TNT payante (-3,7 pts). Sur ce segment, Trace Urban progresse de +0,6 pt avec 26 campagnes albums sur 28 (vs. 15), la plus importante étant
celle de I'album du rappeur américain Tyga (Universal) a hauteur de 0,09 M€.

A l'inverse, la promotion des compilations progresse totalisant 30,9% (+6,4 pts) des investissements du secteur en TV, dont 31,2% (+6,5 pts) sur
les chaines hertziennes : le plus fort investissement sur la période est engagé par Universal, exclusivement sur TF1 pour The Voice la plus Belle Voix
(0,70 M£). W9 en forte progression (+37,6 pts), porte notamment la campagne Double Dancefloor 2012 (Warner) et Fun Remix Club Winter 2012
(Sony) pour respectivement 0,10 M€ et 0,14 ME€.

La part d’investissements consacrée aux DVD totalise 1% sur les chaines du panel et 1,1% sur les chaines hertziennes. Seuls 2 DVD y sont promus:
Dalida (Universal) pour 0,35 M€ engagés a 33% sur TF1 et Gloria le concert des Prétres (Tfl Entreprises) pour 0,18 M€ investis a 98% sur TF1.

Inexistante sur quelconque chaine du panel, la promotion des singles s’éteint sur la période.
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D. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par annonceur
(cf. annexe 2.6) (vs. S1 2011)

I Tf1 Entreprises 49,3%
1 M6 Interactions 14,3%
100,0% 1 | France Televisions Distribution 13,1%
90,0% - S SR ! 153% 546 ME Wagram Music 11,7%
50,096 | : . Naive 3.7%
70,0% A 1 = Sony Music Pias 2,7%
60.0% - 46,1% 1 16,51 M€ | Indépendants Square Records 0,3%
! = Emi Music Egt 0,2%
50,0% 1 | 13Eme Art Music 0,2%
40,0% - : Bluebird Entertainment 0,2%
| I Astrad Music 0,2%
30,0% 1 | 4,35 M€ Raid On Music 0,2%
| Aka Music 0,2%
20.0% 1 5,69 Me New One Music 0,1%
10,0% 1 - : 3.65 Me A.ztec Musique 0,1%
0.0% . Big Broz Records 0,1%
CableSat - TNT TV hertziennes I Total TV Full Moon 0,1%
1 Because Music 0,1%
| Don S Music 0,0%
1 TOTAL INDEPENDANTS 100,0%

A ( % , 1er annonceur avec 16,51 M€ (-22,5%) pour 71 spots, contribue a hauteur de 46,3% (-3 pts) aux recettes publicitaires des

chaines du panel et a 46,1% (-3,1 pts) a celles des chaines hertziennes. Ses investissements totalisent 75,1% (+16,1 pts) des recettes publicitaires
de BFMTV, 66,6% (-3,3 pts) de celles de i-Télé. Avec un nombre de spots en baisse de -26 sur M6 et de -25 sur TF1, ces 2 chaines historiques
reculent respectivement de -2,3 pts et -4,2 pts. Universal reste le plus important contributeur sur les chaines du céble-satellite et de la TNT
payante: 495 K€ sur la période, soit 53,6% (+0,4 pt) et le seul contributeur de la filiére aux recettes de MTV, Paris Premiére ou TF6.

Les B investissent 5,69 M€ (+7,1%). Leur contribution s’éleve a 16% (+3,7 pts) sur le média et a 15,8% (+3,5 pts) sur les chaines
hertziennes. Les labels média sont les plus importants contributeurs: + = avec 49,3% (engagés a 99,9% sur TF1), % B
avec 14,3% (engagés a 85/15% sur M6/W9) et 9 ( : pour 13,1% engagés sur les chaines du groupe: a 57% sur

France 2, 42% sur France 3 et <1% sur France 5 ).

C % avec 5,46 M€ (-22,2%) d'investissements, participe a hauteur de 15,3% (-0,9 pt) aux recettes publicitaires des chaines et a 13,7%
(-7,7 pts) de celles des chaines du cable-satellite et de la TNT. La major contribue a hauteur de 82,8% aux recettes de MCM (+10,5 pts).

Avec 4,35 M€ d’investissements (-38,4%) et un désengagement des chaines du cable-satellite et de la TNT (-76,6%), a l’exception de Trace Urban,
la contribution de % sur ce segment se réduit a 26 K€, soit 2,8% (-10,5 pts).

=%B avec 3,65 M€ (+43,4%), contribue a 10,2% aux recettes des chaines du panel (+4,3 pts) et 10,3% a celles des chaines hertziennes (+4,3
pts). En forte augmentation de ses budgets sur M6 et TF1, EMI contribue a hauteur de 16,6% aux recettes de M6 (+8,8 pts) et de 7,9% a celles de
TF1 (+5,4 pts).
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E. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques sur les chaines
du pane| (cf. annexes 2.4 et 2.5)(vs. S1 2011)

100,0% A

90,0% A

80,0% - m TV hertziennes
70,0% A

CableSat- TNT

60,0% -

50,0% - 96,7%

40,0%

30,0% -

20,0% -

10,0% -+

0,0% 3.3% . . % . 39 ,
Emi Music Indépendants Sony Music  Universal Music Warner Music
S12012 3,65 M€ 5,69 M€ 4,35 M€ 16,51 M€ 5,46 M€
Vs. S12011  +43,4% +7,1% -38,4% -22,5% -22,2%

=%B augmente ses investissements de +43,4%, répartis pour 97,6% (-0,9 pt) sur la TV hertzienne, dont 37,6% (+1,1 pt) sur M6, 32,9% (+11,8
pts) sur TF1 et 10% (+0,8 pt) sur NRJ 12 ; ces 2 derniéres portent notamment la campagne de M. Pokora pour 1 M€. Sa part d’investissements sur
les chaines du cable-satellite et de la TNT payante s’établit a 2,4% (+0,9 pt), dont 1,2% sur Trace Urban (6 spots dont Booska Tape, compilation
du site n°1 sur le rap frangais Booska-P).

Les B concentrent 96,7% (-2,2 pts) de leurs investissements sur les chaines hertziennes. TF1 en forte baisse chute a 48,2% (-22,3
pts) de pdm. M6 capte 16,6% (+14,3 pts), M6 Interactions contribuant a 73% avec 3 spots Starfloor I'album Dancefloor 2012, Véronique Sanson et
I'album de Linkin Park). Les chaines publiques, qui portent notamment les campagnes de FTD, progressent également : France 2 totalise 8,8%
(+1,4 pt) et France 3, 6,9% (+3,8 pts).

% investit a hauteur de 99,4% sur les chaines numériques hertziennes (+1 pt), dont 48,3% sur TF1 (-0,6 pt), diffuseur exclusif des
spots de Yannick Noah (0,65 M€), Laurent Voulzy (0,43 M€) et de la compilation Best of Hits 2012 (0,38 ME). M6 en recul (9 spots vs. 18) ne
totalise que 23,1% (-9,6 pts).

A ( % consacre 97% (-0,9 pt) de ses investissements aux chaines hertziennes, dont 40,4% sur TF1 (-5,8 pts): les plus forts budgets /es
Resto du Ceceur (1,30 M€), The Voice la Plus Belle Voix (0,70M€), Madonna (0,71 M€) restent trées majoritairement, voire en totalité portés par TF1.
M6 totalise 27,2% (-5,2 pts). BFM TV réalise 6,6% (+3 pts), sa concurrente i-Télé, 4,4% (+1,2 pt).

C % investit a 97,7% sur les chaines hertziennes (+0,2 pt), dont 45,1% (-7,3 pts) sur TF1, suivie de loin par France 2 qui totalise 8,4%
(+6,5 pts) puis de M6, qui avec 7,7% (-13,4 pts) se classe au 3% rang.
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F. Top 3 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par chaines de TV

v
hertziennes

Canal Plus

France 2

France 3

France 5

M6

TF1

BFMTV

Top 3 investissements pub (EP) par chaines de TV

Rang Annonceur Spot Inv.ts.pub
(milliers)

1 Emi Music France Norah Jones 188 €
2 Wagram Music Corneille 181 €
3 Wagram Music Brigitte 156 €
1 Warner Music Amadou Et Mariam 166 €
2 Warner Music Kerredine Soltani 166 €
3 France Televisions Distribution Florence Coste Et Julien Dassin 130 €
1 France Televisions Distribution Florence Coste Et Julien Dassin 135 €
2 France Televisions Distribution Le Bagad De Lann Bihoue 101 €
3 Sony Music Umberto Tozzi 52 €

1 Naive Katie Melua 10€
2 Universal Music Melody Gardot 8€

3 Universal Music Lana Del Rey 5€

1 Universal Music Gotye 763 €
2 Universal Music Michel Telo 330 €
3 Emi Music France Julien Clerc 301 €
1 Tf1 Entreprises Les Stentors 1887 €
2 Universal Music Les Enfoires 1000 €
3 Warner Music Birdy 886 €
1 Universal Music Zebda 96 €
2 Universal Music Milos 86 €
3 Warner Music Birdy 86 €
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F. Top 3 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par chaines de TV

v
hertziennes

Direct 8

Direct Star

France 4

Gulli

|-Télé

NRJ 12

NT1

T™MC

W9

Top 3 investissements pub (EP) par chaines de TV

Rang Annonceur Spot Inv.ts.pub
(milliers)

1 Discograph Captain Kid 83 €
2 Warner Music Michel Berger 16 €
3 Warner Music Ed Sheeran 9€

1 Universal Music Lucenzo b4 €
2 Emi Music France Rap Attitude Compilation Album 41 €
3 Universal Music Taio Cruz 38 €
1 Discograph Captain Kid 21€
2 Emi Music France Revolver 16 €
3 Universal Music Carmen Maria Vega 14 €
1 Universal Music Les Hits De Gulli Compilation Artistes 68 €
2 Warner Music Un Maxx De Tubes 2012 Compilation Artistes 60 €
3 Warner Music Tal 16 €
1 Warner Music Birdy 109 €
2 Naive Katie Melua 7€
3 Wagram Music Brigitte 67 €
1 Emi Music France M.Pokora 131€
2 Emi Music France Caroline Costa 1€
3 Emi Music France David Guetta 62 €
1 Emi Music France M.Pokora 50 €
2 Warner Music Un Maxx De Tubes 2012 Compilation Artistes 27 €
3 Warner Music Nrj Hit Music Only Compilation Artistes 24 €
1 Sony Music Eros Ramazzoti 110 €
2 Sony Music Orchestre Philharmonique De Vienne 80 €
3 Universal Music Andre Rieu 7€
1 Sony Music Fun Remix Club Winter 2012 Compilation Artistes 136 €
2 Warner Music Double Dancefloor 2012 Album 104 €
3 Sony Music Tubes 2012 Volume 2 Compilation Artistes 85 €
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F. Top 3 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par chaines de TV

Top 3 investissements pub (EP) par chaines de TV
Invts pub
Rang Annonceur Spot . .pu
(milliers)
CabSat-TNT 1 Universal Music Les Enfoires 1€
13éme Rue Universal 2 )
3 Pas de spot recensé
1
Canal + Sport 2 Pas de spot recensé
3
1 Universal Music Les Hits De Gulli Compilation Artistes 10 €
Canal J 2 )
3 Pas de spot recensé
1 Wagram Music Corneille 17 €
Comedie + 2 Emi Music France Une Fete Baroque Compilation Artistes 10 €
3 Warner Music Paris Africa A L Unisson Pour Les Enfants Compilation Artistes 8 €
1 Universal Music Les Enfoires 10 €
Game One 2 )
3 Pas de spot recensé
1 Warner Music Paris Africa A L Unisson Pour Les Enfants Compilation Artistes 8€
Jimmy 2 Universal Music Les Enfoires 7€
3 Pas de spot recensé
1 Tf1 Entreprises Les Stentors 66 €
LCI 2 Universal Music Zebda 47 €
3 Universal Music Paul Mc Cartney 23 €
1 Warner Music Un Maxx De Tubes 2012 Vol2 Compilation Artistes 38 €
MCM 2 Warner Music Un Maxx De Tubes 2012 Compilation Artistes 20 €
3 Universal Music Les Enfoires 6€
1 Universal Music Les Enfoires 15€
MTV g Pas de spot recensé
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F. Top 3 des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques par chaines de TV

Top 3 investissements pub (EP) par chaines de TV
Invts pub
Rang Annonceur Spot . .p
(milliers)
CabSat-TNT 1 Universal Music Madonna 39 €
NRJ Hits 2 Emi Music France David Guetta 10 €
3 Universal Music Les Enfoires 10 €
1 Universal Music Elections Classiques 2012 Compilation Artistes 10 €
Paris Premiere 2 Universal Music My sterium Le Choeur Du My stere Compilation Artistes 10 €
3 Universal Music Lana Del Rey 7€
1 Universal Music Andre Rieu 35€
RTL9 2 Emi Music France Une Fete Baroque Compilation Artistes 10 €
3 Pas de spot recensé
1
Teletoon + 2 Pas de spot recensé
3
1
Teva 2 Pas de spot recensé
3
1 Universal Music Les Enfoires 15€
TF6 g Pas de spot recensé
1 Universal Music Tyga 90 €
Trace Urban 2 Square Records P-Square 18 €
3 Sony Music H Magnum 14 €
1
V6 2 Pas de spot recensé
3
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Annexes

2.1. Evolution des investissements publicitaires du

secteur des éditions phonographiques (EP) en TV

e
S1.2012 var 2/ $1 2012 var 2/ S$1 2012 var 2/ S1 2012 var 2/ S$12012 Var 2/11
Canal Plus 91039 € -2,1% 1353 € -0,5% 4 -2 17 -10 165 -77
France 2 138 691 € -15,3% 1739€ +67,8% 7 30 7 427 +116
France 3~ 65864 € -13,4% 716 € +66,0% 6 +1 23 199 77
France 5 16 330 € +12% 34 € -64,0% 4 -1 8 -7 30 -167
M6 756 137 € 8230 € -29,9% 7 +1 64 26 692 -228
TF1 1615565 € +15% 15170 € -28,6% 6 -2 52 -25 666 -279
BFEMTV 150 394 € +55,9% 1460 € +12,2% 5 -1 29 -6 609 -463
Direct8 147 989 € +18,9% 107 € -17,4% 2 - 3 - 44 -78
Direct Star ~ 67 664 € +28,1% 652 € “113% 4 -1 27 -2 425 -178
France4 15755 € +19,8% 140 € +319% 7 -1 12 233 -7
Gulli 64038 € +2,6% 143 € -55,4% 2 -3 3 -6 89 -97
|-Téle 165897 € +4,6% 1101 € +113% 5 -1 24 -2 572 +63
NRJ 12 161975 € +1,1% 1094 € +73,5% 4 -2 32 +12 565 +192
NT1 140540 € +28,5% 213 € +42,9% 2 -1 14 7 87 -13
TMC 223422 € +8,4% 846 € +8,1% 4 -1 17 225 -86
W9 210582 € +15,7% 1670 € +26,5% 6 -1 40 2 502 +46
TV hertziennes 4031882€ 3862042€ <429  34T29€ 42408€ 1s.1% 14 14 161 186 25 5530 6973 S1443
13éme Rue Universal 6 506 € -5,3% 7€ -37,0% 1 -2 1 -1 36 -53
Canal + Sport 21382 € +1,0% 0€ 0 0 - 0 -
Canal J 2152 € -28,8% 10€ 1 +1 1 +1 68 +68
Comedie + 22683 € +13,5% 42 € +106,9% 4 +2 4 +2 54 +26
Game One 17 421€ +8,5% 10€ -77.3% 1 -1 1 -2 38 71
Jimmy 10318 € -10,1% 15 € +204,1% 2 +1 2 +1 34 +27
LCI 17 209 € +31,1% 218 € -14,9% 2 7 -5 933 -179
MCM 5763 € +1,6% 70 € +619,3% 2 4 2 423 +360
MTV 14766 € -20,0% 15 € -84,9% 1 -2 1 -7 53 -331
NRJ Hits 9013 € +8,8% 148 € +277,9% 3 16 +9 487 +339
Paris Premiere 18 170 € -4,8% 27 € -46,7% 1 3 -2 66 -23
RTL9 24 931 € -25,6% 45€ -72,2% 2 2 -4 66 -137
Teletoon + 5734 € -210% 0€ 0 0 0
Teva 26131€ +20,4% 0€ -100,0% 0 -1 1] -1 0 -14
TF6 15489 € -0,8% 15€ -3,7% 1 1 51 -3
Trace Urban 3826 € +2,1% 303 € +184,6% 16 +5 28 +13 3207 +1931
TV5 1870 € 2520 € -258% 0€ 0€ 0 0 0
MMWW € +11,6% 17 12 +5 55 45 +10 5516 3576 +1940 |
[ Total TV 4255246 € 4089596 € +4,1% 35653€ 43236€ -17,5% 25 19 +6 184 200 -16 11 046 10 549 +497 |
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Annexes

2.2. Part des investissements publicitaires du sect
recettes publicitaires des chaines de TV

eur des éditions phonographiques par rapport a I'en semble des

PDM total invts pub * PDM invts pub EP ** Part invts pub EP / total ***

S1 2012 var2/11  S1 2012 Var 12/11 I S1 2012 Var 2/11
Canal Plus 2,1% -0,1pt 3,8% +0,6pt | 1,5% 1,5%
France 2 3,3% -0,7 pt 4,9% 25pt | 1,3% 0,6% +0,6 pt
France 3 1,5% -0,3 pt 2,0% +opt | 1,1% 0,6% +0,5 pt
France 5 0,4% 0,1% -01pt ;  0,2% 0,6% -0,4 pt
M6 17,8% -0,7 pt 23,1% aapt | 1,1% 1,6% -0,5pt
TF1 38,0% 10 pt 42,5% 66pt | 0,9% 1,3% 0.4 pt
BFMTV 3,5% +1,2 pt 4,1% +1,1pt : 1,0% 1,3% -0.,4 pt
Direct 8 3,5% +0.4 pt 0,3% [ 01% 0,1%
Direct Star 1,6% +0,3 pt 1,8% «01pt ;  1,0% 1,4% 0.4 pt
France 4 0,4% 0,4% +0,1pt I 0,9% 0,8% +0,1pt
Gulli 1,5% 0,4% -03pt | 0,2% 0,5% -0,3 pt
l-Télé 3,9% 3,1% +08pt  0,7% 0,6%
NRJ 12 3,8% -0,1pt 3,1% +16pt | 0,7% 0,4% +0,3 pt
NT1 3,3% +0,6 pt 0,8% +03pt | 0,2% 0,2%
TMC 5,3% 40,2 pt 2,4% wept I 0,4% 0,4%
W9 4,9% +0,5pt 4,7% +16 pt I 0,8% 0,7% +0,1pt
| TV hertziennes 94,8% 94,4% +0,3 pt 97,4% 981% -o7pt | 0,9% 1,1% -0,2 pt
13éme Rue Universal 0,2% 0,0% : 0,1% 0,2% -0,1pt
Canal + Sport 0,5% 0,0% I—0,0% 0,0% B
Canal J 0,1% 0,0% - | 0,5% 0,0% +0,5 pt
Comedie + 0,5% 0,1% +01pt  0,2% 0,1% +0,1pt
Game One 0,4% 0,0% o01pt | 0,1% 0,3% -0,2 pt
Jimmy 0,2% 0,0% | 01% 0,0% +0,1pt
LCI 0,4% +0,1pt 0,6% - I 1,3% 1,9% -0,7 pt
MCM 0,1% 0,2% w02pt | 1.2% 0,2% +10 pt
MTV 0,3% -0.1pt 0,0% 02pt . 0,1% 0,5% -0.4 pt
NRJ Hits 0,2% 0,4% +w03pt | 1,6% 0,5% +12 pt
Paris Premiere 0,4% 0,1% l 0,1% 0,3% -0,1pt
RTL9 0,6% -0,2 pt 0,1% 03pt ' 0,2% -0,3 pt
Teletoon + 0,1% 0,0% | 0,0%
Teva 0,6% +0,1pt 0,0% , 0,0%
TF6 0,4% 0,0% | 0,1%
Trace Urban 0,1% 0,8% +06pt | 1,9% +5,1pt
TV5 0,0% 0,0% 0,0%
| CabSat-TNT 5,2% 5,6% -0,3 pt 2,6% 1,9% +0,7 pt = 0,4% 0,4% |
| Total TV 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% I 0,8% 1,1% -0,2 pt |

© Observatoire de la musique

* Parts de marché des chaines de TV sur I'ensemble
des recettes publicitaires du panel.

** Parts de marché des chaines de TV sur 'ensemble
des investissements publicitaires du secteur des
éditions phonographiques du panel.

*** Part des investissements publicitaires du secteur

des éditions phonographiques sur 'ensemble des
recettes publicitaires par chaine de TV.

Note : les chiffres sont arrondis a la
premiéere décimale
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2.3. Répartition des investissements publicitaires

du secteur des éditions phonographiques en TV par f

ormat

Invts pub (EP) - milliers

Part invts pub / Albums Part invts pub / Compilations Part invts pub / DVD

Part invts pub / Singles

TOTAL

S12012 var2/11 | S§1 2012 var2/un  S12012 var /11 S12012 var2/1n  S$12012 var 2/11 | §12012
Canal Plus 1353 € -0,5% I 95,6% +13,6 pt 4,4% -133 pt 0,0% 0,3 pt 0,0% | 100,0%
France 2 ~ 1739 € 678% | 149% 23 pt 24 1% 13 pt 0,9% 10,9 pt 0,0% , 100,0%
France 3 716 € 1660% I 15,2% -2,0pt 23,5% 40,7 pt 1,3% +13 pt 0,0% | 100,0%
France 5 34 € -640% | 100,0% +20,0 pt 0,0% 20,0 pt 0,0% - 0,0% -] _100,0%
M6 — 8230 € 299% ,  99,4% 46 pt 40,2% 5.2 pt 0,4% 0.2 pt 0,0% -04pt | 100,0%
TF1 15170 € 286% | 12,3% 32 pt 25.9% 5.7 pt 7% -0.1pt 0,0% 24pt | 100,0%
BFMTV ~ 1460 € «22% | 16,1% -13,0 pt 21,8% +10,9 pt 2,1% +2,1pt 0,0% ;100,0%
Direct 8 107 € 174% T 849% +23,7 pt 15,1% -23,7pt 0,0% 0,0% I 100,0%
Direct Star 652 € -11,3% | 64,7% -16,6 pt 35,3% 4226 pt 0,0% 0,0% -59pt | 100,0%
France 4 140 € +319% 100,0% +4.,4 pt 0,0% -4.,4 pt 0,0% 0,0% : 100,0%
Gulli 143 € 554% 1 11,1% 20,0 pt 88,9% +20,0 pt 0,0% 0,0% | 100,0%
|-Télé 1101 € +113% | 83,5% 7,0 pt 16,5% +7,0 pt 0,0% 0,0% I 100,0%
NRJ 12 1094 € +73,5% : 67,8% -12,4 pt 32,2% +12.4 pt 0,0% 0,0% 1-100,0%
NT1 273 € w429% | 33,9% 56,9 pt 66,1% +56.9 pt 0,0% - 0,0% | 100,0%
TMC 846 € 8w | 452% 74 pt 53,0% 5.7 pt 1,7% +1,7pt 0,0% -, 100,0%
W9 TT1B670€ 26,5% 1 34,8% 730.1pt 65,2% 37,6 pt 0,0% 51pt 0,0% Z2apt | 100,0%
TV hertziennes 34729 € 42408€  -13.1% i 67,7% 725% 4.8 pt 31,2% 24,7%  +6.5 pt 1,1% 1,2% -0,2 pt 0,0% 1,5% -1,5 pt | 100,0% 100,0"%-§
13éme Rue Universal 7€ -37,0% | 100,0% 59,2 pt 0,0% -59,2 pt 0,0% 0,0% | 100,0%
Canal + Sport 0€ ; - - - - ' 100,0%
Canal J 10€ | 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% | 100,0%
Comedie + 47€ +06,0% | 81,4% 154.3 pt 18,6% 543 pt 0,0% 0,0% j_100,0%
Game One 10€ -773% ' 100,0% - 0,0% - 0,0% 0,0% 1 100,0%
Jimmy 15€ +204,1% | 49,0% -510 pt 51,0% +510 pt 0,0% 0,0% | 100,0%
LCI 218€ -14.9% § 82,8% 7.4 pt 17,2% +7,4 pt 0,0% - 0,0% | 100,0%
MCM 70 € +6193% 1 8,4% +8,4 pt 91,4% -8,6 pt 0,2% 40,2 pt 0,0% | 100,0%
MTV 15€ -849% | 100,0% 8,9 pt 0,0% 0,0% 8,9 pt 0,0% | 100,0%
NRJ Hits 148 € 2779%  11,1% +3,0 pt 22,9% -3,0 pt 0,0% 0,0% 1-100,0%
Paris Premiere 27 € -a6,7% | 100,0% - 0,0% - 0,0% 0,0% | 100,0%
RTL9 45¢€ -722% | 100,0% +29,5 pt 0,0% -29,5pt 0,0% 0,0% ] 100,0%
Teletoon + 0€ I - - - - | 100,0%
Teva 0¢€ -100,0% | - - - - | 100,0%
TF6 15€ -37% 100,0% 0,0% - 0,0% - 0,0% ' 100,0%
Trace Urban 303 € +184,6% | 93,9% +0,6 pt 6,1% +6,1pt 0,0% 6,7pt 0,0% | 100,0%
TV5 0€ I - - - - - - - - - I 100,0%
CabSat-TNT 924°€ 828°€ “116% 80,6% 84.3% 37 pt 19,4% 13,8% 5.6 pt 0,0% 1,9% 719 pt 0,0% 0,0% 17100,0% 100,0"%“{
| Total TV 35653 € 43236€  -175% I 68,1% 72,7%  -4.7 pt 30,9% 245%  +6.4 pt 1,0% 1,3% -0,2 pt 0,0% 1,5% 1,5 pt = 100,0% 100,(7%1

Note : les chiffres sont arrondis a la premiére décimale

© Observatoire de la musique
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2.4. Montant des investissements publicitaires du s

ecteur des éditions phonographiques en TV par annon

ceur

Invts pub (EP) - milliers | UNIVERSAL SONY m “ INDEPENDANTS

$1.2012 vare/n - §12012 var /1 $12012 vare/n - $12012 vare/n  §12012 vare/n  §12012 Var 2/11
Canal Plus 1353 € -0,5% 679 € +14,3% 0€ -100,0% 132 € -67,0% 206 € +913% 337€ +38,7%
France 2 1739€ 678% | 432€ +418% 351€ +1814% 457 € +253,7% 0€ -1000% 500 € +28,3%
France 3 716 € +66,0% : 170 € +16,0% 111€ +93,9% 42 € +412% 0€ -100,0% 393 € +1417%
France 5 34€ -640% | 22€ -10,2% 0€ -100,0% 0€ -100,0% 0€ -1000%  12€ -773%
M6 8230€ -29,9% | 4 491€ -349% 1007 € -56,4% 420 € -71,7% 1370 € +47,8% 942 € +684,3%
TF1 15170 € -286% | 6662€ 3220 2104 € 391 2459 € 33 1202€ +234% 2 (44 € -26,7%
BFMTV — 1460 € 22% | 1 096 € +42,7% 0€ -100,0% 170 € -39,2% 83 € +8,4% M€ +47,4%
Direct 8 107 € 4% 0 € 0€ -100,0% 25€ +63,8% 0€ 83 €
Direct Star 652 € 3% | 225€ -9,3% 0€ -100,0% 351€ +48,8% 76 € -56,9% 0€ -100,0%
France 4 140 € 319% |  44€ +157,9% 9¢€ 16 € -219% 16 € +53,7% 55 € -5,0%
Gull 143 € -554% | 68 € -52,5% 0€ -100,0% 76 € +20,8% 0€ - 0€ -100,0%
|-Télé 1101€ +11,3% I 133 € +6,0% 0€ -100,0% 180 € +34,0% 10€ -811% 177 € +414%
NRJ 12 1094 € ¥735% 197 € -26,7% 123 € 408 € 2159,2% 366 € +56,5% 0€ -100,0%
NT1 213 € +429% | 0€ -100,0% 0€ -100,0% 223 € +968,1% 50 € 0€
T™C 846 € 8% | 600€ +38,0% 189 € -14,2% 56 € +94.9% 1€ -99,0% 0€ -100,0%
W9 1670 € +26,5% ; 501€ +72,8% 432 € +13,6% 318 € +5,9% 181 € -8,0% 147 € +46 5%
TV hertziennes MT29€ 42408€ 151w I T6011€ 20860€ 23200 432T€ 6953€ 378w BH3IMNE 6841T€ 221w  3560€  2506€ 421 HA99€ 5248€ i sw |
13éme Rue Universal 7€ -37,0% | 7€ +54,3% 0€ -100,0% 0€ 0€ 0€
Canal + Sport 0€ | O¢€ 0€ 0€ 0€ 0€
Canal J 10 € - T 10¢€ E 0€ - 0€ 0€ 0€
Comedie + 42€ 069% | 8€ +37,1% 0€ -100,0% 8€ 10€ 17¢€
Game One 10€ -T73% 10€ -47,1% 0€ 0€ -100,0% 0€ 0€
Jimmy 15€ +204% | 1€ +49,1% 0€ 8 € 0€ 0€
LCI 218 € -u9% | 151€ -10,5% 0€ 0€ -100,0% 0€ 66 €
MCM 70€ 610,3% «  12€ 0€ -100,0% 58 € +724.,0% 0€ 0€
MTV 15 € -849% | 15€ -22,8% 0€ 0€ -100,0% 0€ -100,0% 0€
NRJ Hits 148 € 2779% ) 89€ +208,2% 0€ -100,0% 35¢€ 23€ 0€
Paris Premiere 21 € 467% | 21€ -46,7% 0€ 0€ 0€ 0€
RTL9 45€ 22% |35 € -70,1% 0€ -100,0% 0€ 10€ 0€
Teletoon + 0€ , 0¢€ 0€ 0€ 0€ 0€
Teva 0¢€ -w00% | O0€ 0¢€ 0¢€ 0€ 0€ -100,0%
TF6 15¢€ -3,7% | 15¢€ -3,7% 0€ 0€ 0€ 0€
Trace Urban 303 € +1846% I 109 € +1520,6% 26 € -16,0% 17€ +162,3% 44 € +2937% 106 € +107,0%
TV5 0€ | 0€ 0€ 0€ 0€ 0€
CabSat-TNT 924¢ 828°€ +116% | 495€ € 3% 26€ 110€  766% 126 € 177€ 28 8% 88€ 39€  i26.8% 189€ 62€ +206.6%)
Total TV 35653€ 43236€ -17,5% : T6506€ 21307€ 2254 4353€ 7063€ 3849 5458€ 7018€ 22020 3648€ 205459€ +434% 5688€ 0310€ +7.1% |

© Observatoire de la musique
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2.5. Répartition des investissements publicitaires du secteur des éditions phonographiques sur les cha Tnes du panel

INDEPENDANTS
S1 2012 Var 2/11  $1 2012 Var 2/ $1 2012 Var 2/11  $1 2012 Var 2/11  S1 2012 Var 22/11
Canal Plus 4,1% +13 pt 0,0% -0,2 pt 2,4% -3,3 pt 5,6% +14 pt 5,9% +13 pt
France 2 2,6% +12 pt 8,1% +6,3 pt 8,4% +6,5 pt 0,0% -3,5pt 8,8% +14 pt
France 3 1,0% +0,3 pt 2,6% +17 pt 0,8% +0,3 pt 0,0% -14 pt 6,9% +3,8 pt
France 5 0,1% - 0,0% B 0,0% 0.2 pt 0,0% 0,2 pt 0,2% 0,8 pt
M6 27,2% -5,2 pt 23,1% -9,6 pt 1,7% -13,4 pt 37,6% +11pt 16,6% +14,3 pt
TF1 40,4% -5,8 pt 48,3% -0,6 pt 451% -7.3 pt 32,9% +11,8 pt 48,2% -223pt
BFMTV 6,6% +3,0 pt 0,0% -14 pt 3,1% -0,9 pt 2,3% -0,7 pt 1,9% +0,5 pt
Direct 8 0,0% - 0,0% -16 pt 0,5% +0,2 pt 0,0% - 1,5% +15 pt
Direct Star 1,4% +0,2 pt 0,0% -0,5pt 6,4% +3,1pt 2,1% -4.9 pt 0,0% -0,7 pt
France 4 0,3% +0,2 pt 0,2% +0,2 pt 0,3% - 0,4% - 1,0% -0,1pt
Gulli 0,4% -0,3 pt 0,0% -11pt 1,4% +0,5 pt 0,0% - 0,0% -0,8 pt
-Télé 4,4% +12 pt 0,0% -0,5pt 3,3% +14 pt 0,3% -18 pt 3,1% +1,7 pt
NRJ 12 1,2% -0,1pt 2,8% +2.,8 pt 7,5% +7,2 pt 10,0% +0,8 pt 0,0% -2,1pt
NT1 0,0% -0,7pt 0,0% -0,3 pt 4,1% +3,8 pt 1,4% +14 pt 0,0% -
T™MC 3,6% +16 pt 4,4% +12 pt 1,0% +0,6 pt 0,0% -2,2 pt 0,0% -0,8 pt
W9 3,6% 42,0 pt 9,9% +4.5pt 5,8% 16 pt 5,0% 2.8 pt 2.6% 40,7 pt
TV hertziennes 97,0% 97,9% -0,9 pt 99,4% 98,4% +1,0 pt 97,7% 97,5%  +0,2 pt 97,6% 98,5% -0,9 pt 96,7% 98,8% -2,2 pt
13éme Rue Universal 0,0% - 0,0% -0,1pt 0,0% - 0,0% - 0,0%
Canal + Sport 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0%
Canal J 0,1% +0,1pt 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0% -
Comedie + 0,0% - 0,0% -0,2 pt 0,1% +0,1pt 0,3% +0,3 pt 0,3% +0,3 pt
Game One 0,1% B 0,0% B 0,0% 0,3 pt 0,0% - 0,0%
Jimmy 0,0% - 0,0% - 0,1% +0,1pt 0,0% - 0,0% -
LCI 0,9°o +0,1pt 0,0—60 - 0,000 -12 pt 0,03% - 1,2’% +12 pt
MCM 0,1% +0,1pt 0,0% - 1,1% +1,0 pt 0,0% - 0,0% -
MTV 0,1% - 0,0% - 0,0% -0,7 pt 0,0% -11pt 0,0%
NRJ Hits 0,5% +0,4 pt 0,0% -0,1pt 0,6% +0,6 pt 0,6% +0,6 pt 0,0%
Paris Premiere 0,2% -0,1pt 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0%
RTL9 0,2% -0,3 pt 0,0% -0,6 pt 0,0% - 0,3% +0,3 pt 0,0%
Teletoon + 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0% -
Teva 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0% 0,2 pt
TF6 0,1% - 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0% -
Trace Urban 0,7% +0,6 pt 0,6% +0,2 pt 0,3% +0,2 pt 1,2% +0,8 pt 1,9% +0,9 pt
TV5 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0%
CabSat-TNT 3,0% 2,1% +0,9 pt 0,6% 1,6% -1,0 pt 2,3% 2,5% -0,2 pt 2,4% 1,5% +0,9 pt 3,3% 1,2% +2,2 pt §
| Total TV 100,0% 100,0% - 100,0% 100,0% - 100,0% 100,0% - 100,0% 100,0% - 100,0% 100,0% - |

Note : les chiffres sont arrondis a la premiére décimale

© Observatoire de la musique
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2.6. Répartition des investissements publicitaires

du secteur des éditions phonographiques en TV par a

nnonceur

Invts pub (EP) - milliers Part invts pub / UNIVERSAL Part invts pub / SONY Part invts pub / WARNER Part invts pub / EMI

Part invts pub / TOTAL
INDEPENDANTS
S12012

S1.2012 Var 2/11° S1 2012 var2/1 12012 var 2/11  S1 2012 var2/1  $12012 Var 2/11 Var :|2111
Canal Plus 1353 € -0,5% l 50,2% +6,5pt 0,0% -12 pt 9,8% 19,7 pt 15,2% +7,3 pt 24,9% +7,0 pt 100 0%
France 2 1739 € +678% | 24,8% -4.6 pt 20,2% +8,1pt 26,3% +13,8 pt 0,0% -8,5pt 28,7% -8.9pt | 100,0%
France 3 716 € +66,0% ' 23,7% 10,2 pt 15,5% 42,2 pt 5,9% -10 pt 0,0% 8,2 pt 54,9% +172pt 1 100,0%
France 5 KZES -64,0% | 64,7% +38,8 pt 0,0% 2,0 pt 0,0% -116 pt 0,0% -4,7pt 35,3% -20,5pt | 100,0%
M6  8230€ -29,9% 54,6% 4.2 pt 12,2% -75pt 51% -75pt 16,6% +8,8 pt 11,4% “D4pt 100,0%
TF1 15170 € 28,6% | 43,9% 2,3 pt 13,9% -24pt 16,2% -11pt 7,9% 5,4 pt 18,1% +0,5pt | 100,0%
BFMTV ~— 1460 € 2% | 75,1% +16,1pt 0,0% 78 pt 11,6% 98 pt 5,7% 02pt 7,6% “8pt | 100,0%
Direct 8 107 € -174% ' 0,0% - 0,0% -88,3 pt 23,1% +11,5pt 0,0% - 76,9% +76,9 pt 1 100,0%
Direct Star 052 € 3% | 34,5% 0.8 pt 0,0% 29t 53,8% 1218 pt 17% Dapt 0,0% -52pt | 100,0%
France 4 140 € +319% . 31,5% +154 pt 6,4% +6,4 pt 11,5% -8,0 pt 11,1% +16 pt 39,5% -154 pt . 100,0%
Gull 143 € 554% | 47,1% +2,9 pt 0,0% -23,5pt 52,9% 4334 pt 0,0% 0,0% -2,7pt | 100,0%
[-Téle  1101€ +13% | 66,6% -3,3pt 0,0% -3,6 pt 16,4% +2,8 pt 0,9% -4,5pt 16,1% +8,7pt y 100,0%
NRJ 12 1094 € +735% | 18,0% -24,7pt 11,3% +113 pt 37,3% +34.4 pt 33,4% 3,6 pt 0,0% -7apt 1100,0%
NT1 213 € #429% | 0,0% -79,8 pt 0,0% -9,3pt 81,6% +70,7pt 18,4% +18,4 pt 0,0% - | 100,0%
T™C 846 € +8,1% . 71,0% +153 pt 22,4% 58 pt 6,6% +29 pt 0,1% 7.3 pt 0,0% -5,1pt ' 100,0%
Wo 1670 € +265% | 35,4% 95pt  25,9% 29pt  19,1% -37pt 10,9% 41pt 8,8% +w2pt | 100,0%
! TV hertziennes 34729€  42408€  -13.1% | 461% 49,2%  -3.1pt 12,5% 16,4% -39 pt 15,4% 16,1% -0.8 pt 10,3% 59% +a3pt  158% 124% +3,5pt | 100,0% 100,0%
13éme Rue Universal 7€ -37,0% ; 100,0% 59,2 pt 0,0% -59,2 pt 0,0% 0,0% 0,0% : 100,0%
Canal + Sport 0€ 1 - - - - - | 100,0%
Canal J 10€ -] 100,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0% - 0,0% -] 100,0%
Comedie + 42€ +106,9% ' 18,1% -9,1pt 0,0% 72,9 pt 18,6% +18,6 pt 24,0% +240pt  39,4% +39.4pt ' 100,0%
Game One 10€ 773% | 100,0% ¥57,1pt 0,0% 0,0% 571pt 0,0% 0,0% | 700,0%
Jimmy 15€ +204,% 49,0% -510 pt 0,0% 51,0% 4510 pt 0,0% 0,0% - 100,0%
LCI 218 € 149% | 69,5% 134 pt 0,0% B 0,0% 339 pt 0,0% 30,5% 1305pt | 100,0%
MCM 70€ +619,3% | 17,2% +17,2 pt 0,0% -27,7pt 82,8% +10,5 pt 0,0% - 0,0% l 100,0%
MTV 15€ “849% 1 100,0% 80,4 pt 0,0% B 0,0% 52,8 pt 0,0% 276pt  0,0% 17100,0%
NRJ Hits 148 € +277,9% | 60,2% -13,6 pt 0,0% -258 pt 23,9% 423 5pt 15,9% +15,9 pt 0,0% | 100,0%
Paris Premiere 21 € -46,7% 100,0% - 0,0% - 0,0% 0,0% - 0,0% . 100,0%
RTL9 45€ 722% | 11,9% +5,5pt 0,0% 27,6 pt 0,0% 22,1% +22,1pt 0,0% | 100,0%
Teletoon + 0€ - s s : : 1 100,0%
Teva 0€ -100,0% I - - - - - 17100,0%
TF6 15€ -3.7% | 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% | 100,0%
Trace Urban 303 € +84,6%  36,1% +29,8 pt 8,5% -20,2 pt 5,8% -0,5pt 14,71% +4.1pt 35,0% -,1pt 100,0%
TV5 0€ | - - - - - | 100,0%
| CabSat-TNT 924 € 828 € +116% | 53,6% 532% +0,4 pt 2,8% 13,3% -10,5 pt 13,7% 21,4% 7.7 pt 9,5% 47% +agpt  204% 74% +13.0 pt | 100,0% 100,m
| Total TV 35653€  43236€ -175% | 46,3% 49,3%  -3,0 pt 12,2% 16,3% -4.1pt 15,3% 16,2% -0,9 pt 10,2% 59% +a3pt  160% 123% +3,7pt : 100,0% 100,W|

Note :

© Observatoire de la musique
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Extrait de la nomenclature des produits - 2012 du SNPTV (Syndicat national de la publicité télévisée)

Famille Classe Secteur Variété
16 Edition
16 1 Edition audio vidéo
16 1 1 Editions musicales
16 1 1 1 Editions musicales tous supports : CD, mobile... (sans garantie d'exclusivité)
16 1 2 Editions audiovisuelles
16 1 2 1 Editions audiovisuelles tous supports : DVD, VOD... (sans garantie d'exclusivité)
16 2 Edition imprimée
16 2 1 Edition littéraire (aux seules chaines exclusivement du cable et du satellite)
16 2 1 12 Edition littéraire tous supports : livres, BD, livres électroniques... (sans garantie d'exclusivité)
16 2 4 Fascicules avec ou sans objets
16 2 4 1 Fascicules avec ou sans objets (sans garantie d'exclusivité)

Ce rapport est disponible en téléchargement et en consultation sur le site de I'Observatoire de la musique a I'adresse suivante :

http://observatoire.cite-musique.fr

Pour toutes informations complémentaires, veuillez prendre contact avec :
, Responsable de I'Observatoire de la musique
D , Chargée d’études

E
221 avenue Jean-Jaures
75019 Paris
Tél. : 01 44 84 44 98 |Fax : 01 44 84 46 58
Courriel : observatoire@cite-musique.fr | Site internet : http://observatoire.cite-musique.fr
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